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Die Landschaftsaufnahmen von Christian
Schmidt zielen durchs Auge ins Herz. Wir sind
ihm auf seine Reisen in die Zweite Dimension
gefolgt. ’

Text: Peter Schuffelen Fotos: Christian Schmidt
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Telekom-Kampage ,,Gro-
e Veriinderungen fangen
klein an*: Mit Grolfor-
matkamera und Stitching
zu radikalen Schirfe-

Unschirfe-Verliuten.

v
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Toyota-Kampagne Perspek-
tivwechsel®: Der Jogger war
per Gurt an einem Gertist
fixiert und lief* durch die
Luft. ,Mir war wichtig, das
Bild komplett vor Ort zu fo-
tografieren, damit Blickrich-

tung und Licht natiirlich und

stimmig sind*, sagt Schmidt.
\
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Oben: Backplate fiir ,Finlandia Vodka“-Anzeige: Schnee-
mobil-Expedition mit zweiter Ersatzkamera und sechs
Daten-Backup-Losungen bei bis zu -30 Grad.

Unten: Schmidt-Bild , Strand ITI“ (bretonische Kiiste):
eine Weite, in der wir Menschen uns verloren fiihlen und
geborgen zugleich.

m Ein Mensch, klein wie ein Sandwurm in einem
Wattenmeer, wo Himmel und Erde, Wasser und
Wolken, Licht und Schatten eins sind. Der Mensch
taucht ein in dieses Amalgam der Elemente, die-
se amorphe Welt, in der das Auge keinen Anfang
findet und kein Ende. Strand Ill hei®t das Bild von
Christian Schmidt, das er an der bretonischen Kiste
aufgenommen hat, und es ist typisch fir die Art,
wie der Stuttgarter Landschaftsfotograf auf die
Welt schaut: nachdenklich und gedankenverloren,
ambivalent, vielperspektivisch, dabei stets die
Weite im Blick - und den Widerhall, den sie in uns
hervorruft. Was machen Landschaften mit Ihnen,
Herr Schmidt? Der Gefragte denkt eine Weile nach,
dann sagt er: ,Mit Landschaften fihle ich mich auf
eine tiefe Weise verbunden. Es ist die Reduziertheit,
die mich gefangen nimmt, diese Weite, in der wir
Menschen uns verloren fihlen und geborgen zu-
gleich, die stdndige Veranderung, jede Welle und
jede Wolke verwandelt sich in Sekunden in etwas
anderes. Es ist dieser stete Wandel, der mich fas-
ziniert - eine Art Sinnbild des Lebens.” Schmidt ist
ein leiser, nachdenklicher Mensch, einer, der erst
in sich hineinhért, ehe er etwas hinausruft, soviel
wird im Gesprach mit PHOTOGRAPHIE deutlich. Aber
das ist nur die eine Seite. Die andere zeigt sich bei
seinen Shootings. Da mutiert der 42-)Jahrige zum
Macher, zum Regisseur, der Menschen und Mate-
rial anweist, bis das Ergebnis so aussieht, wie er es
sich vorgestellt hatte. Beziehungsweise der Kunde.
So wie bei den Kampagnenmotiven, die er fir die
Telekom geschossen hat.

Die Welt aus Himmelssicht

Vor gut zwei Jahren in einem Naturkundemuse-
um in Oxford: Schmidt steht mit seiner Arca-Swiss
GroRformatkamera auf einem 15 Meter hohen Ge-
rist, das Helfer iber Nacht in der kathedralenarti-
gen Ausstellungshalle aufgebaut haben, und schaut
hinab auf die zwei Saurierskelette, auf die kleider-
schankgrofen Vitrinen mit Tier- und Pflanzenpra-
paraten und die spielfigurengroRen Menschen
dazwischen. Via Walkie-Talkie stimmt sich der Fo-
tograf mit dem Produktionsteam und den Art Direk-
toren der Agentur Philipp und Keuntje ab, die fiir die
Umsetzung der Telekom-Kampagne verantwortlich
zeichnet. Gemeinsam dirigieren sie die Komparsen
zwischen den Exponaten hin und her, bis das Ge-
samtbild stimmt. Schmidt begutachtet die Szenerie
auf der Mattscheibe seiner Fachkamera, wirft sich
das Tuch tber den Kopf, dann verschwenkt er die
Standarten gegeneinander, so weit, dass sich der
Tyrannosaurus rex und die Menschen in seiner un-
mittelbaren Umgebung gestochen scharf abheben
vom Rest der Szenerie, der abrupt ins Unscharfe

abtaucht. Es ist der Blick von ganz weit oben, den
er damit simuliert: die Welt aus den Augenwinkeln
eines Modellei-senbahnspielers, eine Illusion, die
der radikale Scharfe-Unscharfebruch im Kopf des
Betrachters hervorruft. Der Miniatureffekt ist die
Kernidee der Telekom-Kampagne, und dies hier ist
eins von insgesamt vierzehn Motiven, deren Her-
stellung sich Gber zwei Jahre ziehen wird. Um die
Motive wie Modelllandschaften wirken zu lassen,
bedient sich Schmidt verschiedener Hilfsmittel: Die
meisten Bilder fotografiert er von einem Hubsteiger
aus - aus 12 bis 45 Meter Hohe. Einmal, bei einem
Pop-Konzert, kriecht er, Kamera und Stativ in der
Hand, auf Kabelschachten Gber den Képfen von
5.000 Konzertbesuchern. Ein anderes Mal fotogra-
fiert er einen Offshore-Windpark aus der offenen
Luke eines Helikopters, unwillkirliche Bewegungen
der Kamera gleicht er mit einem Bildstabilisator aus.

und unscharfen Bildpartien ohnehin weniger stark
ausgepragt. Um trotzdem den gewiinschten Schar-
feverlauf zu erzielen, habe ich langere Brennweiten
eingesetzt, das Gesamtmotiv in mehreren Teilen fo-
tografiert und diese spater zusammengestitcht. Da
war wahnsinnig viel Detailliebe gefragt, aber am
Ende hat es sich definitiv ausgezahlt.”

Die Welt aus Sicht der Erde

Nicht aus der Vogel-, sondern aus der Regenwurm-
perspektive sind hingegen die Bilder zur Toyota-
Kampagne ,Perspektivwechsel” im Auftrag der
federfihrenden Kreativagentur Saatchi & Saatchi
Disseldorf entstanden - ein radikal anderer Blick
auf das Leben, das uns umagibt. ,Beworben werden
sollte ein neues, spritsparendes Hybrid-Auto, die
Grundidee war, die ,Sicht der Erde’ einzufangen und
so die Menschen fiir die Umwelt zu sensibilisieren”,

JEs ist die Weite und der stete Wandel, der
mich an Landschaften fasziniert - eine Art

Sinnbild des Lebens.”

Die Locations der Telekom-Serie, allesamt aus der
Vogelperspektive eingefangen, reichen von der
Frankfurter Innenstadt tber eine Kleinstadt mit his-
torischem Ortskern und den Brenner-Pass bis hin zu
einem Schulhof, einem Hérsaal oder jenem Ostsee-
strand, mit dem diese Geschichte aufmacht. Einige
Motive erinnern an die Produktabbildungen auf
Playmobil-Verpackungen. ,Die Telekom-Produktion
war extrem aufwendig”, erinnert sich Schmidt. ,0ft
war ein kompletter Bus mit Komparsen vor Ort, teil-
weise waren bis zu 60 Leute am Set - es war wie
bei einem kleinen Filmdreh.”

Zwar lassen sich fotografische Miniatureffekte auch
mit Spiegelreflexkameras plus Tilt-/Shift-Objektiven
auf professionellem Niveau produzieren. Schmidt
aber griff nach den Sternen. Der Fotograf arbeitete
mit einer Arca-Swiss Fachkamera, verschwenkte
Front- und Ruckstandarte gegeneinander, um in ei-
ner Art umgekehrtem Scheimpflug-Effekt die Schar-
fentiefe zu minimieren. ,,Der Kunde wollte grofe
Bilddateien, die Auflésung einer DSLR hdtte nicht
ausgereicht”, erklart er. ,Das Problem war: Grof3-
format-0Objektive sind nicht besonders lichtstark,
die groRte Blende beginnt meist beis.6. AuRerdem
haben wir nicht auf einem formatfiillenden Planfilm
gearbeitet, sondern mit einem Mittelformat-Riick-
teil. Dadurch war der Kontrast zwischen scharfen

(Christian Schmidt)

sagt Schmidt. Die Herausforderung bestand darin,
eine bodennahe Perspektive zu finden. Schmidt
verwendete extrem weitwinklige Objektive, die in
Kombination mit dem 36x56 mm grof3en Sensor des
Leaf-Rickteils wirkten wie eine 15-mm-Kleinbild-
Brennweite, und setzte den Kamerastandpunkt so
tief wie mdglich. Teilweise hoben er und sein Team
bodennahe Motivelemente wie Pflanzen oder Stei-
ne sogar kinstlich Gber ausgetiiftelte Modellbau-
konstruktionen einige Zentimeter an. ,Die Zeit sal3
uns im Nacken”, sagt Schmidt. ,Am Ende haben wir
die komplette Produktion in einem kleinem Team
aus Art Director, Kunde, Produktionern und mir und
meinem Assistenten innerhalb von drei Wochen
abgewickelt. Zwolf Top-Motive in sechs Landern
-das war schon eine ziemliche Herausforderung.”
Die Bilder, die das Team von der Eiskiste Islands,
von den italienischen Dolomiten, der franzdsischen
Atlantikkiiste und den Kanareninseln Teneriffa und
Gomera mitbrachte, vermitteln eine spektakuldre
Welt-Anschauung. Sie wirken wie aus einem Guss -
ideale Voraussetzungen fir ein Editorial. Und so sie
sind sie dann auch erschienen: Die Agentur hat eine
Ausgabe des Stern exklusiv und komplett gebucht
und die Anzeigenmotive als 12-seitige Bildstrecke
aufgemacht - ein wohl einmaliger Vorgang in der
publizistischen Landschaft. »
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Freie Arbeit ,,When the fog comes*: entriickte, im kunsthistorischen Sinne romantische Bilder einer Berglandschaft in den sanften Klauen des Nebels.

Der Nebel des Schauens

Weniger farbenfroh und heiter, dafir umso kontem-
plativer ist die Bilderserie ,When the fog comes”
die 2012 als freie Arbeit mit einer Alpa-SW-Mittel-
formatkamera und einem Leaf-Aptus-210-Riickteil
entstand. Es sind entrickte Bilder einer Bergland-
schaft in den sanften Klauen des Nebels, Christian
Schmidt erinnert sich: ,Ich war einige Tage auf ei-
nem oOsterreichischen Hochplateau, das Wetter war
extrem wechselhaft. Es gab diese Augenblicke, in
denen eine dinne Nebelschicht vom Tal heraufge-
zogen kam und alles in einen zarten Schleier hiillte,
den die Sonne dann und wann schiichtern durch-
brach. Die Atmosphare hatte etwas Mystisches
und zugleich Hoffnungsvolles. Es war einer dieser
Momente, in denen man andachtig wird angesichts
einer Stimmung, die einen mit ihrer emotionalen
Tiefe beriihrt. So etwas kann man nicht wirklich pla-
nen.” Landschaftsfotografie ist kein leichtes Terrain,
zu viel ist bereits abgegrast von Kénnern, die fur
Geo & Co Ausnahmebilder 13ngst gesehener Orte
schielden und dem Gros der Stockbildfotografen, die
Fullmaterial fiir die Kundenmagazine und Lifestyle-
Gazetten dieser Welt produzieren. Wer dem Genre
etwas Neues abtrotzen will, muss die eigenen Ge-
mutszustande, die eigene Seelenlandschaft auf die
Landschaft vor dem Objektiv projizieren. Vielleicht
ist das das Geheimnis hinter Schmidts Bildern. m
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INTERVIEW MIT CHRISTIAN SCHMIDT

Herr Schmidt, wie gehen Sie beim Suchen und
Finden der Landschaften vor - und wie viel Zeit
entfallt dabei auf die Aufnahme?

Bei Auftrdgen gibt es eine intensive Recher-
chephase, Scouts erkunden die Gegend, man
weild schon vor dem Shooting, wie das Licht um
welche Uhrzeit fallt. Trotzdem kann ein einzi-
ges Bild plus vielleicht eine zweite Alternative
einen ganzen Tag beanspruchen. Hinzu kom-
men einige Tage fir Auswahl und Retusche.
Bei manchen Jobs mache ich aber auch etliche
Hundert Belichtungen.

Neben Landschaften fotografieren Sie auch viel
Transportation. Zwei Genres, die sich erganzen,
aber einen ganz unterschiedlichen Blick erfordern.
Wie sieht Ihre fotografische Sozialisation aus?
Ich habe mit 16 angefangen fir Schiler- und
Studentenzeitschriften zu fotografieren. Nachts
habe ich die Bilder in der Garage meiner Mut-
ter entwickelt und vergréfRert. Nach der Schule
habe ich eine Ausbildung zum Fotografen ge-
macht, danach fast zehn Jahre in allen Berei-
chen der Auftragsfotografie assistiert - von
Mode, Still, People bis Auto -, ehe ich mich
selbststandig gemacht habe.

Was fotografieren Sie am liebsten?

Das kann ich gar nicht sagen. Sehr wichtig ist mir
persénlich die Abwechslung. Ich decke People-,
Landschafts- und Autofotografie ab - und alle
drei Bereiche bereiten mir Freude.

Welche Bedeutung haben freie Projekte fir Sie?
Eine ebenso grofie wie Auftragsarbeiten. Es ist
mir wichtig, mich in der eigenen Fotografie frei
zu entfalten und weiterzuentwickeln - ohne die
Winsche von Kunden und Agentur und die Sach-
zwange im Hinterkopf.

,Iravel in Time” heifRt eines dieser freien Pro-
jekte, es basiert auf historischen Glasplatten-
Aufnahmen aus Japan. Erzdhlen Sie mal!
Wahrend mehrerer Aufenthalte in Japan habe ich
alte Fotografien aus dem Land entdeckt und war
begeistert. Japan hat etwas Ambivalentes, einer-
seits sehr traditionell, mit uralten Tempeln und viel
Liebe zum kiinstlerischen Detail, andererseits ei-
ne teils absurd anmutende Hektik in Tokyo. Ich
habe historische Glasplattennegative mit ihren
Kratzern und Beschriftungen gescannt, sie mit den
Bildern aus dem gegenwadrtigen Japan kombiniert
und schlieBlich digital ,collagiert”.

Telekom-Kampagne im Miniatur-Look: die Welt aus den Augenwinkeln eines Modelleisenbahnspielers.

Wie sieht Ihr EQuipment aus?

Ich besitze eine Alpa 12 XY Fachkamera und eine
Alpa SW Mittelformatkamera, die ich mit Objek-
tiven mit Brennweiten zwischen 23 und 100 mm
und einem Phase One IQ160 Rickteil einsetze.
Jobs, beidenenich einen Autofokus brauche, foto-
grafiere ich mit einer PhaseOne / Mamiya 645 und
einem PhaseOne 1Q 160 Riuckteil mit Brennwei-
ten zwischen 24 und 210 mm. Fir Bilder, die noch
mehr Schnelligkeit und Flexibilitat erfordern, habe
ich eine Canon EQS 5D Mark lll mit Zeiss Festbrenn-
weiten-0bjektiven und den neuen Canon-Zooms
24-70 mm und 70-200 mm. Fr Spharen verwende
ich ein 8-mm-Fisheye von Sigma. Dariiber hinaus
habe ich mir eine Fuji X100 angeschafft. Die ist
wirklich toll, wenn man einen redaktionellen Stil
erzielen will.

Viele Landschaftsfotografen arbeiten bewusst
mit schwerfélligem und statischem GroRforma-
tequipment und suchen so die Entschleunigung.
Geht lhnen das auch so?

Nein, ich versuche eher kleiner und schneller zu
werden. Da ist die digitale Technik ein wahrer
Segen. Mich bewusst zu belasten, um langsamer
zu werden, erscheint mir persénlich absurd.

CHRISTIAN SCHMIDT

Christian Schmidt, Jahr-
gang 1970, lebt mit seiner
Frau und zwei Kindern in
Stuttgart. Der People-,
Landscape- und Transpor-
tation-Fotograf arbeitet fir
Kunden wie Audi, Bitburger,
Chrysler, Deutsche Telekom,
Finlandia Vodka, Ford, Jagu-
ar, L'oreal, Renault, Siemens,
T-Mobile, Toyota und Volks-
wagen. Seine Arbeiten und
Kampagnen sind mehrfach
international ausgezeichnet
worden - unter anderem
durch den ADC, BFF, Best Ad
Photographers und Lirzer’s
Archive.

www.christianschmidt.com
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